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. KoberceKobra.cz v ‘ ‘ 3.3.2024-1.4.2024 ~
°
Trasa stranky a tfida obrazovky - ‘ ‘ Relace — zdroj/médium -
N&vstévy - Top 5 dle Relace - zdroj/médium Navstévy - Top 5 dle Trasa stranky a tfida obrazovky
/koberec-dle-
google / organic vlastniho-navrhu/
@ (direct) / (none) @ /koberec-midi/
@ czpinterest.co.. @/
63,6% @ doplnky.shoptet... @ /teen-bizar/
@ ostatni

Navstévnost dle Relace zdroj/médium

Relace - = - . .
T Pocet P Relace se  Udalosti na Mira Pocet

rz'(lirq/ médiu uzivatela Navstevy zapojenim relaci zapojeni udalosti Konverze
direct) / o) 6 5 20,83 8333 % 125 0
none)
cz.pinterest.c 1 1 0 4 0% 4 0
om / referral
doplnky.shopt 1 1 1 5 100 % 5 0
et.cz / referral
google/ 14 14 10 7,57 71,43 % 106 0

organic
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Vychozi udaje .
.. Kliknutim vyberte data Goo 3.3.2024-1. 4.2024 7
Trasa stranky a tfida obrazovky - ‘ ‘ Relace — zdroj/médium -
Navstévnost dle Relace zdroj/médium a URL adresy
Relace - :{%snaky Pocet < zax Relace se Udalosti Mira Pocet Celkové
izlfr:f’]/ méd atfrida uzivateld Navstevy zapojenim narelaci zapojeni udalosti Konverze trzby
obrazovky
§direct) / / 3 3 3 18,33 100 % 55 0 0 Ke
none)
§direct) / /blog/jak- 1 1 1 3 100 % 3 0 0 K¢
none) na-upravu-
designu-
kobercu-
kobra/
direct) / /koberce- 1 1 1 2 100 % 2 0 0 K¢
none) dle-
vlastniho-
navrhu/
gdirect) / /koberce-s- 1 1 1 3 100 % 3 0 0 K¢
none) mestem/
direct) / /koberec- 1 1 1 5 100 % 5 0 0 K¢
none) dle-
vlastniho-
navrhu/
§direct) / /koberec- 2 2 2 16,5 100 % 33 0 0 K¢
none) maxi/
gdirect) / /koberec- 1 2 1 2 50 % 4 0 0Ke
none) midi/
direct) / /nase- 1 1 1 2 100 % 2 0 0 K¢
none) novinky/jak-
zadat-
koberec-se-
silnici/
gdirect) / /pavouci/ 1 1 1 15 100 % 15 0 0 Ke
none)
direct) / /sada- 1 1 1 3 100 % 3 0 0 K¢
none) dopravnich-
znacek-z-
filcu/
cz.pinterest.  /koberce-s- 1 1 0 4 0% 4 0 0 K¢
com / mestem/
referral
doplnky.sho / 1 1 1 5 100 % B 0 0 K¢
ptet.cz /
referral
google/ / 1 1 1 2 100 % 2 0 0 Ke

organic
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Minislovnic¢ek pojmu

Metrika - jednotlivé ukazatele, daji se agregovat (napf. pocet zobrazeni, objem trzeb)

Dimenze - urcuiji, podle ¢eho metriky seskupime, mohou to byt datumy, pohlavi, zemé apod.

Report - jednotlivy graf, tabulka.

Dashboard - seskupené tabulky a grafy tak, aby poskytovaly néjakou smysluplnou informaci (napf. vyvoj trzeb nebo organicka
navstévnost z Google vyhledavani)

Razeni pfimo v tabulkach - staéi kliknout v zahlavi na sloupec, podle kterého chcete fadit (pfi dal$im kliknuti se zméni fazeni
vzestupné na sestupné. Lze fadit podle jednotlivych metrik i dimenzi.

Technické informace

Reporty vychazi z Google analytics 4. Do konverzi se tedy pocita presné to, co mate v GA4. Totéz v trzbach.
Data v reportech se mohou aktualizovat bud jednou za hodinu, za 4 nebo za 12 h, v zavislosti na nastaveni datového zdroje pro
Google analytics 4.

Pred prvnim pouzitim je potreba

1. Napoijit na vlastni datové zdroje (zde si nastavte, jak ¢asto se maji data aktualizovat)
2. Upravit brandové barvy
Pokud si nevite rady, radéji mi napiste, upravim vypocet na miru.

Tento dashboard je postaveny tak, aby daval odpovédi na otazky:

1. Zjakych 5 zdroja byla ve sledovaném obdobi nejvétsi navstévnost? Zdroji se rozumi Google organické vyhledavani, Google placena
reklama, Facebook placena reklama apod.

2. Na jakych 5 konkrétnich stranek se uzivatelé nejcastéji dostali?

3. Kolik navstéy, uzivatell, konverzi, trzeb bylo podle jednotlivych zdroja? Jaka u nich byla mira zapojeni?

4. Ktery zdroj se podilel nejvy$Sim objemem na trzbach?

5. Privedla placend reklama na Googlu dostatek relevantnich uzivatel(, ktefi néco nakoupili?

6. Kolik uzivatell prislo na konkrétni URL adresu webu? S jakym poétem konverzi a objemem trzeb navstéva skoncila?
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