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. Sdileni reportu a zasilani do e-mailu

Po zaplaceni vam do 24 h piijde e-mail z adresy noreply@google.com ktery bude vypadat
ptiblizné takto:

Veronika Zumrowva (via Looker Studio) <=loocker-studio-
norephy@google.coms= Ao
Kormu: Wy Ut 10.02.2024 O:2

weronika Zumrowa (reportypropodnikatele@gmail.com) has inwited wou to edit the
following Tile:

ED oOrganicka navitévnost - kobercekobra.cz

Looksr Studio: Easy reporting and analysis across all your data.

Google

Soodgle LLC, 1600 Amphithestre Parkwway, Mountain wiews, T8 940435 LS,

Ptihlaste se do svého Google uctu, pod kterym mate Google search consoli. Abyste mohli v
reportu vyuzivat data z Google search console, musi byt pod stejnym uZivatelem.

Ptejdéte na https://lookerstudio.google.com/, které se vdm otevie pod vasim Google uctem.
Pokud jste v Looker studiu poprvé, musite si nastavit marketingové predvolby dle vasich
preferenci:



https://lookerstudio.google.com/

Marketingové predvelby X

fioagle Inc., TE0 Amphitheatr e Parkway Mountain View CA %4043 USA "

Aho ha vie

Tlpy 8 doporucent
Cheete dostdvat e-maily s tipy @ daporuienimi, jak (2et Look er Studio vyuZhvat naplno?

@ An I:I Ne

Oznameni ohledng slLzby
Cheete dostdvat e-maily s aktudlnimi informacemi o ngjnovéjich funkefen, aktualizacioh a czndmeni ohledné produkad?

® a0 () Ne

Wyzkum trhu
Cheete se pedilet na prizkumech trhu a testovdn| sluzeb spoletnosti Goog le? Vs ledky poudijeme ke zdokonaleni sluzby Looker Studic

® ae () Ne

4. Nyni vas jiz vita tvodni obrazovka. Abyste se v ni neztratili, kratce vas provedu.
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Prazdny piehled GA4 Report Marketing Acme Search Console Report

Looker Studio Google Analytics Google Analytics Search Console
| Sablony
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(1) Ikona Looker studia — pokud se v pribéhu prace budete chtit vratit na uvodni obrazovku,
staci na ni kliknout. Vzdy na vés ¢ekd v levém hornim rohu.

(2) Vytvorit — mizete vytvaret novy prehled, zdroj dat nebo prizkumnik. Vy uréité budete
vytvéfet pro tento report novy zdroj dat, ale doufam, ze se vam Looker studio bude tak libit,
Ze si vytvorite vlastni reporty (sami nebo s moji pomoci). Jak vytvofit vlastni zdroj dat
popisi jesté krok za krokem pozdéji.

(3) Klasické vyhledavaci okénko, které znate z Googlu, jen je to omezené na vase Looker
studio.

(4) Zalozky, kde si muizete zvolit piehledy, zdroje dat nebo prizkumnik.

(5) Ucet, pod kterym jste piihlaseni.

(6) Novy prehled vytvotite bud uplné ,,na zelené louce* nebo si mizete vybrat nékterou z
pfednastavenych Sablon od Looker studia (jejich seznam je dostupny v Galerii Sablon)

(7) Reporty, které mate k dispozici. Oteviete je kliknutim na nazev. Upozornéni: po otevieni
reportu se vSechny zmény, které provedete, ihned ukladaji. Takze pokud budete chtit
testovat a upravovat n&jaky report, doporucuji si vytvofit jeho kopii (postup stejny jako v



bodu 6.).

(8) Pokud je v reportu nastavené ,,Sdileno se mnou*, znamena to, Ze report vidite, mizete z n¢j

¢ist, v nékterych piipadech i editovat, ale umistény a vlastnény je né¢kym jinym. Abyste méli
prehled zcela ve své spravé, je nutné jej zkopirovat, pficemz se umisténi zméni na Vlastnéno

mnou.

5. Napojite vlastni datové zdroje.

5.1 V Looker studiu zvolite vlevo nahofe moznost Vytvofit a date Zdroj dat.
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5.2 Otevie se okno s konektory pro Looker studio. Zvolite si prvni volbu Google Connectors
a tam najdete Google search consoli.
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5.3 Propojite Google search consoli: vyberete web, ve sloupci tabulky zvolite Zobrazeni
webu a v Typu vyhledavani web. Nakonec kliknete na Ptipojit vpravo nahote.
Je mozné, ze se vam zobrazi zddost o autorizaci k G¢tu (na obrazku je Google Analytics,
ale vzhledem k tomu, ze v navodu pracujete s Google search consoli, bude to pro Google
search consoli :) )

Looker Studio vyZaduje autorizaci
k pfipojent k vasim Gétim Google Analytics.
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= Search Console
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Od wyvojafe Google

Konektor pro Google Search Console pomaha sledovat a3 analyzovat vykon webu ve Vyhledavani Google

DALSTINFORMACE NAHLASIT PROBLEM

https:fwwnw kobercekobra cz/ web

Zobrazeni URL =

5.4 Zobrazi se vytvoreny zdroj dat pro Google search consoli. Kliknéte vlevo nahote na
ikonu pro Looker studio, abyste se dostali na ivodni obrazovku, kde si zdroj dat
pojmenujte (viz. bod 5.5).

O Sparch Console https://iwww.kobercekobra.cz/ D s @ (g

1::?,‘,::2' ezt Identifikad ni udaje prodata: (g Verenika Zumrova Aktudlnost ddajlc 12 hodin  Pistup vizualizaci komunity: Zapnuto  Upravy poli v pehledech: Zapnuto F|:|
& UPRAYIT PRIPOJENI | FILTROYAT PODLE E-MAILU e PRIDAT POLE ° FRIDAT PARAMETR
Pole Typ Wychozi agregace Popis Vyhledat pole
“

ROZMERY (5}

Country Zemé Zadna

Date Datum Zadna

Device Categary Text: Zadna

Google Property Text: Zadna

Query Text: Zadna

METRIKY (4}



5.5 Piejmenujte si zdroj dat. Vyberte zalozku Zdroje dat a tam si najdéte zdroj, ktery jste
prave piidali. Na koci fadku jsou tfi svislé tecky, na ty kliknéte a zvolte moznost
Ptejmenovat. Doporucuji nechat si nazev Search console a pfidat slovo ,,web®, protoZe v
nasledujicim kroku si jesté stejnym zpusobem vytvotite druhy zdroj dat.

& Looker Studio

F wivoris

® Posledni

) gl
2 Sdileno se mnou

2, Vlastnéno mnou

[ ko

| Zablony

Q, Hledat ve sluzhé Loaker Studio

2ani Prehledy Zdroje dat

ev

rlizkurmnik

Vilastnana kymikali

Search Gonsole hitps:fwww.kobercekobra.cz/

GSC weh

Ve

Ve

test prijmy a vydaje - List 1

nika Zurrova

nika Zurrova

Varonika Zurmrova

- Mapasledy otevienomnou - g Umisténi

Ylastnéno mnou D

2127 2

&+ Sdilet

£, Prejmenavat

[ Odebrat

5.6 Vytvorite si novy zdroj dat pro Google search consoli, tentokrat zvolite v moznosti
tabulky Zobrazeni URL. Pfejmenujte jako v bod€ 5.5, jen misto slovo ,,web* pouZijte

(13
L url®.
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Konektor pro Google Search Console poméhs sledovat a analyzovatvykon webu ve Vyhledavani Google
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6. Kopie reportu

Zobrazeni URL

web

Image
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news

discover

googleNews
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VSechny reporty, které jste ziskali, si zkopirujte, abyste v nich mohli provadét zmény,
které budete potiebovat. Piivodni report (ten, ktery ma v umisténi uvedeno Sdileno se
mnou) po mésici smazu, je tedy nutné tento krok nevynechat.

Otevfete si e-mail, ktery jste ode mne dostali, a kliknéte na poli¢ko ,,Open*.

6.1 Otevie se report v Looker studiu. Zvolite moznost Upravit vpravo nahote.
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m Organicka navstévnost z vyhledavani Google
Zdro] dat: Google search console

e WYchozildaje .
¥ Kliknutim vyberte po:

Typ wyhledavani: web - 3.3.2024-1.4.2024 -

6.2 Vytvofite si kopii reportu. Ta uz bude jen vase a nikdo k ni nema pfistup, pokud to sami
nenastavite. Vlevo nahote zvolte Soubor a Vytvofit kopii. Musite zménit zdroj dat na vas
novy. V obou piipadech si dejte pozor, abyste spravné nastavili web nebo URL podle
puvodniho zdroje dat (kde je nazev WEB, tam date sviij novy zdroj dat s ndzvem WEB,
potéz pro URL). Nové zdroje dat najdete v sekci ,,dostupné zdroje dat®. Poté kliknéte na
Kopirovat ptehled.

Kopirovat tento piehled
Wyberte zdroj dat, ktery cheete pfidat do nového prehled
Plvadni zdrej dat

% GS5C WEB reporty pro podnikatele

% GS5C URL reporty pro podnikatele

Pomeci editeru piehled] je mozne vytvaret grafy z nowich

nejsou soudasti piehledu.

Novy zdroj dat

= Search Consale web

o\ﬂ!

Piidané zdroje dat

‘ = GSC URL reporty pro podnikatele

ﬁ GSC WEB reporty pro podnikatele

ostupné zdroje dat

= Search Console url httpa: v kobere...

Poté zvolte moZnost
Kopirovat prehled

6.3 Mate vytvoreny vas vlastni report. Pro jistotu si stejné¢ mizete vytvofit i jeden zalozni,
ke kterému se mtizete kdykoliv vratit. Jak jsem jiz psala vyse, sdileny report po mésici
odstranim. Proto je kopie tak dulezita, tu vam nikdo nevezme.

Report si pfejmenujte, napt. Moje organickd navstévnost.
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6.4 Report ma svoji vlastni URL adresu, takze si ji mizete dat do zalozek nebo oblibenych a
vzdy jen kliknout na ikonku v prohlize¢i a mit data k dispozici. Na report se také snadno
dostanete z hlavni stranky Looker studia, kde si pfimo kliknete na nazev reportu.

7. Popisi vam zékladni orientaci v reportu, pak se teprve vrhnu na jeho nastaveni.
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(D Metodika vypottu

organicka navitévnost z Google vEetnE perovnéani oproti piedchozim 30 dnlim (popis vjpoétu viz. metodika vjpodtu)

Zobrazeni Pocet kliknuti CTR Priimérnd pozice
673 19 2,82% 15,36
£ 82.9% +90.0% $3.9% 4 $0.0%

(1) Nazvy jednotlivych stranek reportu

(2) Filtry platné pro cely piehled — zvolite v ném webovou adresu, typ vyhledavani (jako je
to v Google search consoli: web, image,...) a datum, za ktery se maji reporty pocitat.

(3) Filtry platné pouze pro konkrétni stranku

(4) Cast s tabulkami a grafy

8. 'V horni listé reportu je moznost Upravit. Tu zvolite, pokud chcete upravit vizual, konkrétni
vypocet nebo cokoliv dal§iho. OvSem pozor, abyste si neupravili néco, co nechcete,
zmény se hned ukladaji.

8.1 Pokud zvolite moZnost Upravit, otevie se vam editovaci okno ptehledu. Na tietim fadku
uvidite tfi svislé tecky nad sebou ,,Vice®, na né kliknéte a objevi se vdm malé okénko s
volbou vlozeni obrazku, textu a Motivem a rozvrZzenim. Vyberte posledni volbu. Aby se



vam zobrazilo podokno Motiv a rozvrzeni, je potieba mit zaskrtlou moznost Vlastnosti
vpravo, jak je na printscreenu nize.

8.2 Na zalozce Motiv si bud’ mizete vybrat z nabizenych vzort nebo dejte ptizplsobit.
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8.4 Zobrazi se vam spoustu moznosti, jak si ptehledy upravit. Od barvy pozadi celého piehledu,
barvy pozadi jednotlivych graft a tabulek, pismo, apod.
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8.5 Existuje ovSem jedna genidlni varianta, jak si upravit report podle naSich brandovych
barev. V nabidce Motiv a rozvrzeni kliknéte mysi dole na moznost Ziskat motiv z
obrazku. Pokud vlastnite néjaky obrdzek z vasich brandovych barev, staci ho vybrat a
Looker studio samo navrhne 3 vzhledy, které k vam budou pasovat.



Prao vas vytvarené mativy

Zvaseho obrazku jsme vygenerovali nékolik motiv. ¥yberte siten, ktery se vam Iibi, a kliknéte na Pouzit.
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8.6 Uprava loga v zahlavi reportu
Muzete si v zahlavi reportu zménit logo na vlastni. Nejdiive kliknéte mySi na obrazek
loga RPP a dejte delete. Tim se odstrani ze vSech listti. Vlozte vlastni obrazek a pomoci
mys$i zméiite velikost.
Na obrazek kliknéte pravym tlacitkem a dejte ,,Pfevést na uroven stranky*, ¢cimz se logo
propiSe i1 na ostatni listy. Ve vlastnostech obrazku mizete vlozit odkaz, jak je vidét na
obrazku vpravo. Tim padem se z reportu muzete rovnou prokliknout na web, jehoz
navstévnost zrovna zkoumate. Ale tenhle krok rozhodné€ neni nutny :)

Y (= . wybrat  »  Resetovat i Obrazek - viastnosti
- Wyjmout | NASTAVENT STYL
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WloZit loga_rpp.phg
Duplikovat Zachovat pamér stran
Smazat Minislovniéek pejmi [T P ———
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@ Prevést na Groven stranky ;Vlalg aby poskytovaly néjakou smysluplinou informaci (napf. vivoj trzeb nebo organicka
Joujv zél]la\_vf na slaqpe\;:, pudlefkter&a cheete Fadit (pfi daldim kliknuti se zméni Fazenl

9. Uprava konkrétniho vypoétu Brandovy vs nebrandovy dotaz. Tento vypoéet bere v potaz to,
na jaké dotazy vyjizdi web ve vysledcich vyhledavani na Googlu. Protoze kazdy z vas ma
jiny brand, nelze vypocet vytvofit jeden pro vSechny, ale musite si ho vSichni upravit na
miru.

9.1 Najit vypocet Brandovy vs nebrandovy dotaz. V reportu je na tfech mistech, musite
upravit vSechna mista postupneé.
Najed’te na treti stranku Analyza dotazl z vyhledavani a kliknéte mySina 1 z
oznacenych reportll na printscreenu nize. Vlevo se objevi Nastaveni (pozor, opét je
potieba mit v levé Casti oznac¢ené Vlastnosti, jak jiz bylo popsané v bodu 8.2). Najdéte
vypocet ,,Brandovy vs nebrandovy dotaz* a kliknéte na ikonu funkce fx.
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9.2 Objevi se vam editor s vypoctem pro brandovy dotaz. Neleknéte se. Pokud si nebudete
jisti s vypoctem, napiste mi e-mail na veronika@reportypropodnikatele.cz a ja vam
poslu upraveny vypocet.

Vzorec zjednodusen¢ pocita nasledujici: prevede dotazy zadané do Googlu na mala
pismena a v nich hleda slova, kterd jsou oznacena Cervenym obdelnickem. Pokud je
najde, oznaci je jako brandova. Dilezité je i sklonovani, takze pokud mate vice padu,
musite pro kazdy zvolit vlastni fadek.

Uvedeny priklad je ilustracni, Zddny konkrétni brand neobsahuje.

Konkrétni slova napiste misto slov koberec a koberce, nechte vSechny dalsi znaky tak,

jak jsou, nemazat! Slovo napiSte malym pismem vcetné diakritiky. Pokud mate jen 1
radek, druhy prosté jen smazte.
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10. Sdileni reportu a zasilani do e-mailu. Obcas se stane, Ze se chcete nebo musite o data
podélit, coz udélate pomoci sdileni.
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10.1 Pozvat lidi. Pridate konkrétni e-mailové adresy. Muzete zvolit, zda ptijemce bude

mit moznost pouze reporty ¢ist, nebo i editovat (pozor, pokud si neudéla vlastni kopii,
bude upravovat vas report). Zadejte e-mailovou adresu a zvolte roli. Pokud zaskrtnete
moznost ,,Odeslat uzivateli oznameni®, pfijde piijemci e-mail, jako pfisel na zacatku
vam ode mne.

¢ Sdilet s uzivateli a skupinami

Sdllet jako 3 Veronika Zumrova

reportypropoednikatele@gma iI.con’J

|
Odeslat uzivateldm

S Zruéii Odeslat |
oznameni

10.2 Zasilani emailii. MiiZete si zvolit, zda budete prehledy zasilat pouze vam, nebo
pridate i nékoho dalSiho (napft. vaSeho SEO specialistu). Zvolite, které stranky maji byt
do e-mailu doruceny (vSechny nebo jen nekteré) a nakonec vyberete frekvenci, s jakou
se ma dorucovat. Muzete si i zménit ¢as, v kolik chcete mit piehled v emailu. Tak si
muzete pfipravit k ranni kavé informacni davku ve formé Organické navstévnosti.



Dorucovani e-maill X

MNaplanujte pra tento prehled doruovani e-mailem Dalsi informace o planech

Nastaveni Filtry
Od Yeronika Zumrové
Prijemce
o Yeranika Zumrava  Pfidat dalsi pfilemce CD
|:| Upravit pfedmé&t a zpravu
IStranky Né&vstevnost zakladni prehled, Navstévnost dle dimenzi, An...~
Cas zahdjeni 03.04.2024 E 8:00 * GMT+07:00 Francie
Dpakowvat Denng -
10.3 Muzete si piehled stdhnout do PDF, coz snadno vyteSite opét v moznosti Sdilet a

Stahnout jako PDF.



